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Jugend frischt Molkerei-Tradition aut

Beim Milchveredler Kohlhage in Hiittenthal gibt der Eintritt der nachsten Generation Fingerzeige fiir die Zukunft

Von Dieter Berlieb

MOSSAUTAL. Als sich im Oden-
wald nach und nach alle der
einst im Dutzend vorkommen-
den Molkereien dem Wachs-
tumsdruck am Agrarmarkt er-
gaben und schlossen, leistete
ein lokaler Milchveredler erfolg-
reich Widerstand: Die Familie
Kohlhage fiihrte die Molkerei
Hiittenthal nicht nur weiter,
sondern bereicherte den Betrieb
im Mossautaler Ortsteil auch
kontinuierlich um jene Allein-
stellungsmerkmale, mit denen
sich ein Unternehmen dieser
Grofe auch an einem schwieri-
gen Markt behaupten kann.
Gut eine Generation lang wahrt
der Vorzug eines lokalen Part-
ners fiir Odenwalder Bauern
und Verbraucher dank Britta
und Kurt Kohlhage schon, und
fiir die nachste ist nun mit An-
nalena Kohlhage (27) und Ju-
lius Werner (26) gesorgt.

Geschaffen hat die Tochter
des Hiittenthaler Milchwirt-
schafter-Ehepaars die Grundla-
ge dafiir mit gleich zwei Kunst-
stiicken. Denn Annalena Kohl-
hage hat mit dem Studium der
Betriebswirtschaft mit Schwer-
punkt Tourismus und Marke-
ting nicht nur eine Qualifikation
erlangt, die sie zur Fithrung
eines eng mit seiner Region ver-
bundenen Betriebs pradesti-
niert. Sie hat sich auch in einem
Mann verliebt, mit dem sie
neben dem passenden person-
lichen Partner auch die ideale
Ergdnzung fiir die Molkereifiih-
rung gefunden hat: Denn Julius
Werner verfiigt als Fachmann in
Internationaler Weinwirtschaft
iiber den Master im Fach Agrar-
wirtschaft.

So vorbereitet, beschranken
sich die jungen Leute der Kohl-
hage-Dynastie  offenkundig
nicht auf das Mitwirken an den
laufenden Aufgaben und Ge-
schéaften. Die Handschrift ihres
Faibles fiirs regionale Marketing
und die Direktansprache der
Kunden jedenfalls zeigt sich
langst im Betriebsprofil und ist
gerade vor Ort in Hiittenthal
nicht zu iibersehen. Fiir sie
steht beispielsweise der ,,Regio-
mat“, aus dem sich Kunden un-
mittelbar an der Molkerei jeder-

zeit mit deren Spezialitdten und
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Der stets verfiighare Molkerei- und Genussladen gehort zu den Ideen, mit denen Annalena Kohlhage und Julius Werner sich als Nach-

folgegeneration in den Betrieb der Molkerei Hiittenthal einbringen.

passenden Zugaben bedienen
konnen.

,Frischen Genuss gibt’s bei
uns jetzt auch nach Laden-
schluss!“, reimen die Kohlha-
ges zu ihrer Investition von
rund 25000 Euro, die unter an-
derem einen besonderen Ver-
triebsweg fiir die noch jungen,
stets frisch produzierte Jog-
hurtshakes schafft. Zu haben
sind auch ein haltbares und
glutenfreies Brot sowie verzehr-
fertige Picknicktiiten, Eier, Kek-
se, Miisli und Getranke. ,,Das
neue Angebot wird vor allem
am Wochenende bestens ange-
nommen®, sagt Julius Werner
und denkt dabei auch an die
vier hochwertigen Tropfen
eines Pfdlzer Weinguts, die aus
dem Automaten gezogen wer-
den konnen.

,, Wir beide kiimmern uns um
alles, was drauféen geschieht*,
beschreibt das junge Paar die
Arbeitsaufteilung, die sich aus
dem Aufbau einer Verkaufshiit-
te im Auflenbereich im Vorjahr
entwickelte. Verbunden ist dies
mit der Philosophie verfolgt,
die Molkerei noch starker als
schon seither zum Ausflugsziel
fiir Familien, Wanderer, Rad-
und Motorradfahrer zu ma-

chen. Zugleich soll allen Mos-
sautalern sowie deren Ferien-
gaste sollte ein Treffpunkt ge-
schaffen werden, an dem sich
auch Kinder wohlfiihlen.

Die ,,Kuhle Hiitte“ ist nun in
die zweite Saison gestartet,
wurde noch erweitert und er-
wartet die Gdste samstags mit
Frucht-Joghurt-Shakes, Waffeln

Wir mdchten in
Zukunft noch mehr
junge Leute mit
unseren Produkten
ansprechen.

Julius Werner, Molkerei Huttenthal

sowie dem sogenannten ,,Fritz-
brot“, das mit Quark und Hand-
kase belegt ist. Exklusiv gibt es
hier auflerdem drei Sorten eines
neuen Speiseeises.

Im dritten Schritt mochten
Kohlhage und Werner einen
neuen Hofladen realisieren, zu
dem sie demnadchst die ersten
Entwiirfe von einer Architektin
erwarten. Planung und Bauan-
trag sollen noch in diesem Jahr
fertig werden, Einweihung soll

dann spatestens zum 125-jahri-
gen Bestehen der Molkerei im
Jahr 2025 gefeiert werden. ,,Es
wird ein toller Laden werden,
der neue Moglichkeiten bietet”,
so Werner, dessen Ziel es ist,
die Direktvermarktung auszu-
bauen. Komme doch dem hier
moglichen unmittelbaren Kun-
denkontakt fiir einen Betrieb
wie der Molkerei Hiittenthal be-
sondere Bedeutung zu.

Fest im Auge hat die nadchste
Generation aber auch die klas-
sischen Vertriebswege und das
Sortiment. So haben sie dem
Aufenauftritt der Produkte mit
einem leicht veranderten De-
sign mehr Farbe spendiert, was
neue Zielgruppen ansprechen
soll. Zusatzliche Produkte wie
den Blau- und den Himbeerkurt
haben sie ebenso kreiert wie
eine attraktive Internetseite und
Social-Media-Kanale. ,» Wir
mochten in Zukunft noch mehr
junge Leute mit unseren Pro-
dukten ansprechen®, so Werner
weiter. So sei er immer auf der
Suche nach neuen Produkten,
die zundchst im eigenen Laden
getestet wiirden und von denen
es in ndchster Zeit sicherlich ei-
nige auf den Markt kdmen.

,, Wir haben mit der Molkerei
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eine schone Marke mit Produk-
ten hoher Qualitdt aus regiona-
len Rohstoffen und wollen auch
in Zukunft in dieser Nische
bleiben“ fassen Werner und
Kohlhage mit Blick auf die Ver-
antwortung fiir 25 Mitarbeiter
zusammen, die rund fiinf Mil-
lionen Liter Milch im Jahr ver-
arbeiten und damit 4,6 Millio-
nen Euro Umsatz erzielen. Zu-
kunftsweisend ist auch, dass
gerade zwei Milchlieferanten
aus dem ,,Kleinen Odenwald“
verpflichtet werden konnten,
die den Rohstoff in Bioqualitat
produzieren. Dazu kamen zwei
neue Ziegenhalter, die Milch
nach Hiittenthal liefern, was
die Kunden ebenfalls zu schét-
zen wissen.

Unterstiitzend zur Seite steht
Tochter Annalena den Eltern
und Mitarbeitern seit 2020, in-
dem sie sich um Marketing,
Personalwesen und Digitalisie-
rung kiimmert. Julius Werner
bringt sich derweil in Rohstoff-
beschaffungs-, Einkaufs- und
Vertriebs-Management  ein.
,Wir erganzen uns ideal und
setzten unsere Stdarken in den
verschiedenen Bereichen opti-
mal ein“, so Annalena Kohlha-

ge.
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